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-Marken mit Weitblick

Zum HIGH VIEW-Portfolio gehdéren Medienangebote auf allen
relevanten Plattformen, von Free-TV bis Pay-TV, von Online bis
Mobile Apps.

Der Schwerpunkt liegt auf Musik- und Factual-Entertainment-
Angeboten.

HIGH VIEW betreibt die Musikmarken DELUXE MUSIC, GUTE
LAUNETV, SCHLAGER DELUXE und JUKEBOX sowie die
Dokumentationssender _ und - Das

Unternehmen hat auBerdem die Marken WAIDWERK fUr JGger

und Angler und JUST COOKING fur Kulinarik-begeisterte
entwickelt.

500.000

Social Media
Reichweite

anQzerion company




DELUXE
MUSIC

gugietw;

an QZerion company

High View Netzwerk

Vermarkiungskombi ,,Musik*

Andere haben Zuschauer, wie haben Fans. 100%
Musik + 100% Qualitat + 100% Emotion = 360°
Fan Power uber alle Plattformen hinweg (TV,
Digital Radio, Online & Mobile)

» >90% Vollverbreitung im Free-TV mit bis zu 2,9
Mio. Sehern pro Tag

» Zielgruppe: 14-49 Jahre

Schwerpunkt auf Schlager, Popschlager und
Volkstimlicher Musik. Aktuelle Portraits,
unterhaltsame Interviews, Video-premieren, Live-
Konzerte und viele Hintergrundinformationen sind
regelmaBige Bestandteile der Sendungen.

= Pay-TV mit >2 Mio. Abo-Haushalten lber
Vodafone, Unitymedia, 1&1, M7, Waipu.ty,
Amazon Video

» Zielgruppe: 35+ Jahre

DELUXE

e

DAS Zuhause flr Schlager im TV, Radio, SoMe ,
App, Web. Inszeniert zeitgemal modernen
Schlager mit 100% Qualitat, 100% Musik, 100%
Emotion. Die Entertainmentplattform und -marke
flr alle Schlagerfans

= Im Free-TV Uber Astra sowie waipu.tv und
Zattoo empfangbar

= Zielgruppe: 35+ Jahre, 60% weiblich

GroBe Songs, groBe Stars, groBe Musik. Hits,
Charts und Stars non-stop. Schnell, frisch und
immer aktuell, Dein zuverlassiger Begleiter flr
tolle Musik rund um die Uhr.

= Pay-TV mit >3,2Mio. Abo-Haushalten Uber Sky,
1&1, Vodafone, Zattoo, Waipu.tv

» Zielgruppe: 14-59 Jahre



anQzerion company

High View Netzwerk

Vermarktungskombi ,,Factual Entertainment*

BERGBLICK: Die Kooperation von ServusTV und
HIGH VIEW bringt einen neuen einzigartigen
Channel in die deutschsprachige
Fernsehlandschaft. doxx, der Doku Sender von
HIGH VIEW und die Berg-Expertise von ServusTV
verbinden sich zu BERGBLICK. Der erste digitale
Themenkanal, der sich ausschlieBlich dem Thema
Berge widmet. Und das Ganze naturlich in
Hochglanz und mit Premiuminhalten

= Zielgruppe: Erwachsene 20-50 Jahre

XPLORE REISE: Die schonsten Reiseziele, die
spannendsten Stadte und beeindruckendsten
Naturlandschaften. XPLORE ABENTEUER:
Abenteurern, Entdeckern, Wissenschaftlern,
Bergsteigern und Extremsportlern rund um den
Globus.

= OTT - Angebot u.a. auf Amazon Prime Video
und bei TV Plus

» Zielgruppe: Erwachsene 20-49 Jahre

WAIDWERK ist die Marke flr Jagd- und
Angelprogramme im deutschsprachigen Raum.
Aktuelles Know-how im Jagd- und Angelbereich und
die Faszination der Natur.

= OTT - Angebot u.a. auf Amazon Prime Video und
bei TV Plus

= Zielgruppe: Jager, Angler und Outdoorbegeisterte:
Erwachsene 20-49 Jahre

JUST COOKING bringt die Welt des Kochens
modern und neu auf den Bildschirm mit einer
einzigartigen Mischung aus Kochshows,
Dokumentationen und Programmen rund ums
Essen und Kochen.

= OTT u.a. auf Amazon Prime Video und bei TV
Plus, Waipu.tv, Joyn, Zattoo, dailyme.

» Zielgruppe: Frauen 25-50 Jahre



High View Netzwer
Optimale Voraussetzungen fur Crossmedia-Kampag
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Erhdhte Aufmerksamkeit + Akzeptanz der /
Markenbotschaft in der Zielgruppe durch Transfer DELUXE

redaktioneller Kompetenz MUSIC
»  Tipp-Klammern vorhanden fOr Musik, Entertainment und
Fil
g FILMTIPP

»  Umsetzung als ,,Crossmedia-Kampagne* (TV + Digital) % ‘\F $

= TV: Platzierung im Promo- oder Werbeblock (nach

Absprache) zur Aktivierung der Tipp-Microseite @‘ 7
= DIGITAL: Traffic-Zufuhr auf die Tipp-Microsite Uber P

wredaktionelle Teaser", ,,Facebook Posts* und ,,Display
Ads" (Formate nach Absprache)

= nocxmﬂ AB 30, MAT IM KINO
an Qzerion company




Werblicher Content im Look eines redaktionellen Formats

» Hoher Unterhaltungs-/Informationswert

»  Raum fUr ausfUhrliche werbliche Informationen

»  Glaubwurdige Kommunikation durch redaktionelle
Anmutung der Inhalte

»  Umsetzung als ,,Crossmedia-Kampagne* (TV + Digital)

= TV: Platzierung im Promo- oder Werbeblock (nach
Absprache)

= DIGITAL: Traffic-Zufuhr auf die Advertorial-Microsite Uber
wredaktionelle Teaser", ,,Facebook Posts* und ,,Display
Ads" (Formate nach Absprache)

anQzerion company




Platzierung des Gewinnspiels innerhalb einer Sendung
oder formatUbergreifend als Gewinnspieltrailer moglich
sehr hohes Involvement des Publikums/der Nutzerschaft
hoher Imagetransfer zwischen Formatmarke und Kunde
Interaktion mit den Zuschauern/den Nutzern

anQzerion company

Umsetzung als ,,Crossmedia-Kampagne* (TV + Digital)

TV: Platzierung im Promo- oder Werbeblock (nach
Absprache); Ladnge: max. 30 Sekunden

DIGITAL: Traffic-Zufuhr auf die Gewinnspiel-Microsite Uber
wredaktionelle Teaser", ,,Facebook Posts* und ,,Display
Ads" (Formate nach Absprache)

BORDERLANDS MASKENFILTER GEWINNSPIEL

‘Wir wollen mit Euch gemeinsam mehr Mayhem machen!
Deshalb haben wir mit Euch folgendes vor:

1. Offnet die Focebook App auf Furem Smartphone oder -
2 Offnet die Kamera in der App

3. Klickt auf den Smiley um die Filter zu &ffnen

4. Macht ein Foto mit der Borderlands Maske

5. Schickt uns Euer Foto auf Facebook (Hier unter die Kemmentare, Pinnwand
oder Nachricht), positet es auf Instagram unter dem Hashtag #deluxeborderlands
oder schickt uns ganz einfach eine E-Mail an L]

6. Unter den besten Einsendungen verlosen wir 3 mal Borderlands 3, fur Euer
‘Wunsch-Systern sowie je ein G935 Headset von Logitech. Wenn das mal nichts is?!

Wichfig: TEILNAHME ERST AB 18 JAHREN!




High View Netzwerk

Programm Sponsoring / Titel-Paironat

UPDATE DELU
BeSChrelbung WIR KONZENTRIEREN UNS m @ e B
AUF DAS WESENTLICHE.
= |hre Marke fungiert als exklusiver Sponsor eines e
> o DIENSTAGS ‘
rogramminhalts 22 UFR \ s TEUFEL TOP

= ein ,Titel-Patronat” ist ebenfalls moglich ) Yoot P10 140
= hohe Aufmerksamkeit durch programmnahe Platzierung @ ﬂéufel A AN Ve,
= direkte Verbindung zwischen Marke und Format = "N :

= direkte Zielgruppenansprache

Jede Woche frisch!

TOP .(; "

Umsetzung
=  Umsetzung als ,,Crossmedia-Kampagne* (TV + Digital) MuTTwoc%. C
= TV: Opener/Closer/Reminder/Programmtrailer Fresstyle Champion

= DIGITAL: Bestandteile nach Absprache

an QzZerion company

JEDE WOCHE FRISCH!

Die besten zehn Clips der Woche. Dein Sound, Deine Teufel Top 10.
Immer Mittwochs um 20 Uhr und Sonntags urn 15 Uhr.




anQzerion company

% ™ RADIO SPECIALS MEDIATHEK MOBIL GEWINNSPIELE PROGRAMM

lle brandend Content Konzepte

im Rahmen von Content Marketing werden redaktionell
aufgemachte Bewegtbild-Inhalte immer beliebter
(Branded Entertainment). @
HIGH VIEW ermd&glicht eine enge Verknupfung von
Programm und Marke und schafft individuelle - e
Kommunikationsldsungen, die innovativ und , , \_ S A@’-‘;ﬂ@é
. . WIR SUCHEN DAS : R
aufmerksamkeitsstark sind et sen e e ”

UNSERE DREI FINALISTEN STEHEN FEST.

L.
BORDERLANDS -
GAMEPLAY NIGHT § -
BORDERLANDS 3 PART 1
(0101.47)

BORDERLANDS -
GAMEPLAY NIGHT 5 -
BORDERLANDS 3 PART 2
(010201

TV  RADIO  SPECIALS  MEDIATHEK MOBIL GEWINNSPIELE PROGRAMM

BORDERLANDS 3 PART 1
(010410)

| E
o e E
=~ BORDERLANDS -
S ramED! AV NIRLT A -

Umsetzung als ,,Crossmedia-Kampagne* (TV + Digital) EINT BORDERLANDS 3.

UNSERE WORKSHOP TEILNEHMER
auschen.

.
.
TV: Bestandteile nach Absprache M
Vielen Dank fur Eure groBartigen Einsendungen und eure aktive Beteiligung an 5 die neuste Expansion "Commander Lilith &
o 2 - i -
. unserem Online-Voting! Es waren wirklich viele tolle Talente dabei und sowohl
DIGITAL: Bestandteile nach Absprache Rl S el e
Workshop-Teilnehmer stehen nun fest: Herzlichen Glickwunsch an Karo Lynn,
Kann Karate und C for Caroline — wir freuen uns schon auf Euch in Berlin!

den ersten beiden BORDERLANDS -
8. September (BL 2 Exp.)

dann Pandora das erste mal hinter uns und
srderlands 3, die wir auch am 22. und 29.

Verfolgt auf unseren Social Media Kandlen Facebook & Instagram was unsere
Finalisten bei dem Workshop alles erwartet, wer alles vor Ort sein wird und
natdrlich wer das Kostritzer Fresh Talent 2019 wird!




High View Netzwerk

Werbeformate & Preise

Desktop & Mobile Display Ads I_L\_l I: D TKP
Super Banner / (Wide) Skyscraper \ N 30 €
Mobile Content Ad (2:1/3:1/4:1/6:1) \ 30 €
Ad Bundle v v v 30 €
(Mobile) Medium Rectangle \4 S V 40 €
(Mobile) Half Page Ad \ S V 60 €
Wallpaper v \ 60 €
Sitebar Ad / Billboard Ad v v 65 €
Mobile Understitial / Vertical Video \ 75 €
Fireplace v N 80 €
Video Takeover \ S Preis auf Anfrage




High View Netzwerk

Werbeformate & Preise

: =
Desktop & Mobile Display Ads 'thl E D TKP
Sonderwerbeform Tipp \ S \ Preis auf Anfrage
TV Advertorial \ S \ Preis auf Anfrage
Gewinnspiel \ \ \ Preis auf Anfrage
Programm Sponsoring / Titel- y N N Preis auf Anfrage
Patronat
Custom Solutions \ S V Preis auf Anfrage
: =
Digital Video Ads ] |[ D TKP
(Mobile) Pre-Roll (bis 20 Sek.) v \ V 90 €
(Mobile) Pre-Roll (bis 30 Sek.) \ \ \ 100 €
(Mobile) In-Text Roll (bis 20 Sek.) \ S \ 65 e




Aufschlage & Zusaizleistungen
High View Netzwerk

Desktop only (Multiscreen-Formate) +10 €

Entwicklung, Produktion und Gestaltung von Standard- und

Sonderwerbeformaten (Display Ads) AT AT

www.hi-media.de

anQzerion company


http://www.hi-media.de/

iy -<;>-_,:,‘.

Vlelen Dan

L9
Gerne erstellen wir Ihnen ein mdmduelles Angebot.

3

HiMedia Deutschland AG T: +49 (0) 211 -30277 -0
Emanuel-Leutze-StraBBe 8 F: +49 (0) 211 - 302 77 - 222
40547 Dusseldorf / Germany E: salesde@hi-media.com
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