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DER Partner in allen Fragen rund um die Mobilitat

*  Der ADAC ist mit uiber 16 Millionen
Mitgliedern der groSte Automobilclub

Biogs | TV | Modil | Maps | YorOf | Newsletier a m‘ :M

Home | Info,Test&Rat | Reise & Freizeit | ADAC-Produkte | Mitgliedschaft | Mein ADAC |

Europas.
p Fe:tr\mmtﬁigen USA @ dddﬂd-’ﬁ‘—‘]dl Cl
°  Der ADAC hilft, informiert und vertritt — &
engagiert die Interessen der "‘ﬂ . 7 g
—] | R S
Autofahrer.

*  Bereits achtmal wurde die ADAC-Website in
der Kategorie "Auto & Mobiles" mit dem
OnlineStar ausgezeichnet.

* Auf ADAC.de finden Sie schnell, was Sie
suchen: Top-Infos, ADAC-Angebote und -
Leistungen.

* Thr Partner in allen Fragen rund um die
Mobilitat und Reiseplanung. Service
und Infos fiir Urlaub und Freizeit aus einer
Hand.



ADAC.de

Advertorial Strategie

Das Advertorial bietet Werbetreibenden die Moglichkeit, ihre Inhalte im
redaktionellen Umfeld von ADAC.de zu platzieren.

Die inhaltliche Integration erfolgt in Form einer Microsite, die aufgrund ihrer
GroBfliachigkeit eine umfassende Darstellung von Informationen, Produkten,
Dienstleistungen und (Gewinnspiel-) Aktionen erlaubt.

Durch die redaktionelle Aufmachung im Look & Feel von ADAC.de ist der User in einem
wesentlich hoheren MaB3e aufnahmebereit, da er die Werbebotschaft innerhalb
seines gewohnten redaktionellen Umfeldes erhilt.

Das Advertorial sorgt somit fiir starke Priasenz in der Zielgruppe, einen Mehrwert
fiir den User sowie einen positiven Imagetransfer.

Bestandteile:
* Content Crossing Box
®* Microsite
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* Ineiner passenden Rubrik, wie z.B. Tests, Auto oder
Verkehr wird eine Content Crossingbox
eingebunden, die auf die interne Microsite verlinkt.

* Spezifikationen:

Uberschrift max. 20 Zeichen (mit Leerzeichen)
FlieBtext max. 100 Zeichen (mit Leerzeichen)
Max. 3 externe oder interne Links zur Microsite
1 Grafik: 95 x 95 px (max. 5 kb)

Content Crossingbox ist mit Anzeige
gekennzeichnet

Anlieferung: spat. 14 Tage vor Start

Reporting iiber adac.de
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Crossing Box

Mitgliedschaft | Mein ADAC |
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Wettervorhersage fur Ihr Reiseziel
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Microsite
*  Die Microsite bietet Werbetreibenden die _— v e O D
Moglichkeit, mit Video- und Bildmaterial dem e DRI M8 ok | NOACProde | Mighodockatt | Moia AOAC |
User schnell und einfach einen _'

a ANZEIGE

Fahren Sie schon Sicherheit?

umfassenden Uberblick iiber Produkte und s

Mit Sicherheit!

Dienstleistungen zu verschaffen.

*  Kombiniert mit einem aktivierenden

Element, wie z.B. einem Gewinnspiel, kann
das Involvement der User zusatzlich
erhoht werden.

*  Durch die Gestaltung der Microsite im Look
& Feel von ADAC.de erhailt der User die
Werbeinhalte in seinem gewohnten
redaktionellen Umfeld. Dies erhoht die
Glaubwiirdigkeit und fiihrt zu einem
positiven Imagetransfer.
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Microsite
ADAC Bocs | 1V o | Mans | YorO | Newsieter ) NN lomoees®
¢ SpeZiﬁkatiOIlen: Home o, Tes&Rat | Reise& Frozsit | ADAC-Produkte | Migliedschat | Mein ADAC |
* 1 Headline max. 30 Zeichen (inklusive - — ,l
. h Detatsuche | ADACAmiten Fahren Sie schon Sicherheit? =
Leerzelc en) v oy 1 Tote-Winkel-Assistent

* 1 Subheadline max. 30 Zeichen (inklusive
Leerzeichen)

* Text max. 2.000 Zeichen (inklusive Leerzeichen)

* max. 3 Videos, .flv Format (<5 MB)

° max. 3 Bilder 100 x 100 px (max. 20 kb)

°* max. 3 externe Links

* Anlieferung: 14 Tage vor Start

* Motivwechsel/Pausierungen nur zwischen Mo-Fr

umsetzbar
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Abonnenten:

Format:

Versand:
Anlieferung:
Reporting:

ca. 500.000 ADAC Newsletter
ca. 30.000 ReiseService Newsletter
ca. 28.000 Motorrad-Newsletter

ca. 13.000 Oldtimer-Newsletter

Bild (100 x 100 px) +

Text (280 Zeichen)
Geotargeting moglich (30%
Preisaufschlag)

Keine Trackingcodes einsetzbar

jeweils 2 x im Monat, donnerstags

spat. 3 Tage vor Aussendung

1 Woche nach Versand durch adac.de

ADAC.de

Newsletter Integration

Sie bitte hief

1), Gewinner A
@ Newsletter-Preis 2009

Kt angezeigt wird, klicken
Wenn diese Nachricht nicht korre tangezeig

ADAC Exkusiv fiir Mitglieder

» www.adac.de » Newsletter weiteremplehien

Ausgabe 22 | 29. Oktober 2009

Sehr geehrte

der ADAC hat 10 Kindersitze aus funf verschiedenen
Eemchlsk}assen getestet. Insbesondere beim Kriterium
itenaufprall offenb fast alle getest Sit
ze noch
Verbesserungspotential. Nur ein em;iger Sitz erhielt in
dieser wichtigen Wertung ein "sehr qut”™ mehr.

Viel SpaR bei der Lektire wun:
i scht lhnen Ih
ADAC Onling-Team [

Weitere aktuelle Themen:
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Format

Content Crossing Box in gewiinschter
Rubrik

Microsite

Wide Skyscraper
(160 x 600 px)

Newsletter Integration

Paketpreis Agenturnetto

+ einmalige Implementierungskosten

ADAC.de

Konditionen
Laufzeit Ad Views Festpreis
4 Wochen 200.000-500.000
4 Wochen 20.000-40.000
€ 34.500
4 Wochen 3.000.000

2 Aussendungen ca. 1 Million Abonnenten

€ 30.000*%

- - € 4.000*

*Der Preis ist nicht weiter rabattfidhig und versteht sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer



Kontakt
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Head Office Diisseldorf

Kaistraf3e 20 B Tel.: +49 (0) 211-30277-0 www.hi-media.de
D - 40221 Diisseldorf Fax: +49 (0) 211 - 302 77 - 222 info@hi-media.de

Office Hamburg

ABC-Stralle 21 Tel.: +49 (0) 40 - 25499 47 -0 hamburg@hi-media.de
D - 20354 Hamburg Fax: +49 (0) 40 - 254 99 47 - 10
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Vielen Dank fiir Thre Aufmerksamkeit.
Wir freuen uns auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit.

Die vorliegende Konzeption ist als geistiges Eigentum der Hi-media Deutschland AG urheberrechtlich geschiitzt. Eine Veroffentlichung,
Vervielfaltigung, Verbreitung, Bearbeitung oder sonstige Verwertung oder Nutzung ist nur mit Zustimmung der Hi-media Deutschland AG
zuldssig. Dariiber hinaus ist allein die Hi-media Deutschland AG zur Realisierung der vorliegenden Konzeption berechtigt.
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